
02 《穿城观影：中国当代影像
的空间生产与体感》
陈涛 著 清华大学出版社

推荐理由：

作者以 20 世纪 90
年代以来中国的城市化

发展为经，以聚焦城市

的影像（电影和先锋艺

术）作品为纬，以“体感”

和“生产”为勾连和编织

方法，铺展中国当代城

市的影像地图。在这一

影像地图上，本书尤其

侧重对北京和上海等大

都市空间的精细雕琢，

通过立体化和深度化的

个案分析，探讨空间与

影像二者的交织与互

动。所谓“穿城观影”，

不仅意指通过城市空间

来观看和分析影像作品，更强调借由城市影像的“穿针引线”

“穿街走巷”和“穿衣配饰”来了解中国当代的城市化发展。

04 《琥珀》
海飞 赵晖 著 花城出版社

推荐理由：

京杭运河畔的杭

州拱宸桥，一名叫安娜

的租客突然失踪，留下

被日军飞机炸断一只手

臂的女儿小欢，从此杳

无音信。房东江枫只得

领养小女孩，并最终在

和女友分手后，带着小

欢去上海寻母。两人流

落街头，相依为命，在

上海街头苦苦寻找安

娜。没想到军统人员发

现两人后，让他们套用

假身份，以一对父女的

名义潜伏进 76 号充当

内线，并帮助他们剪除叛徒提供情报。在 76号内部，他们发

现原来安娜竟是共产党员，在他们眼皮底下被押往了刑场。

自此，江枫在 76号一边当大厨，一边发现了前女友的特殊身

份，并在中共地下组织的引领下，信仰弥坚，带着古灵精怪的

“小特工”小欢，开启了一段充满传奇的谍战旅程。

（宗禾）

03 《孤独的大师》
侯军 著 商务印书馆 | 成都分馆

推荐理由：

当世人把目光聚

焦在那些艺术天才的

光彩与辉煌之际，本书

却选择走进他们身后

的阴影之中，通过解析

百幅名画，讲述 13位艺

术大师——达·芬奇、

米开朗基罗、拉斐尔、

丢勒、卡拉瓦乔、伦勃

朗、透纳、康斯太勃尔、

罗丹、雷诺阿、西斯莱、

梵高、高更的创作历

程，探究那些被人们忽

略的真实——他们的

寂寞与孤独。

01 《尝一口人间烟火》
张佳玮 著 华东师范大学出版社

荐书

推荐理由：

无论是冬日寒夜

的羊肉汤还是夏日午

后的冰镇西瓜；无论是

团圆家宴，还是寂寞一

人食，都是日常生活里

“ 微 小 而 确 定 的 幸

福”。温暖的亲情、甜

蜜的爱情，陌生人之间

守望相助的善良情谊，

独特想象力所带来的

温情，都随着美食一点

点氤氲开来。这些文

字带领读者领略平淡

生活中的饮食细节与

人情世故，品尝食物，

也是品味人间烟火。
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书讯

书情

红色纪实文学作家卜谷

再写《少共国际师》
近日，著名红色纪实文学作家卜谷，沿着当年少共

国际师的战斗足迹，辗转赣闽两省，重走红军路，再写

《少共国际师》。18年前卜谷曾创作长篇小说《少共国

际师》，并取得很好反响，如今再次创作同名长篇纪实

文学作品，将通过新的视角，以新的史料和素材，赋予

作品新的高度和新的内涵。据悉，卜谷已同百花洲文

艺出版社签订《少共国际师》出版协议，该书将作为重

大题材主题出版物，在建党一百周年之际隆重推出。

为再写《少共国际师》，从 4月下旬起，卜谷一行，

沿着赣闽边界宁都、广昌、黎川、泰宁、邵武、建宁、永

安、宁化、石城、上犹、兴国的路线，瞻仰红色旧址，探访

红色遗迹，寻访红军后人，实地感受 80多年前少共国际

师非凡的战斗历程和英勇顽强的革命精神。

中国工农红军少共国际师（红一军团第十五师），

是一支由“红小鬼”组成的红军部队，于 1933年 8月在

宁都成立，至 1935年 2月撤编，虽仅存一年半时间，但

经受了残酷战争的考验，在苏区史和人民军队史上书

写了光辉的篇章。著名的红军烈士吴高群（上犹县人）

就牺牲在少共国际师师长的任上，兴国籍开国上将萧

华曾任少共国际师政治委员。“少年有志报神州，一万

虎犊带吴钩；浴血闽赣锐无敌，长征路上显身手。”这是

萧华将军《忆少共国际师》的诗句。

卜谷此次重走红军路，得到赣闽两省相关部门及

各县（市）党史工作者的大力支持和帮助，行程中不乏

值得记录的际遇。共青团三明市委书记廖才添作为读

者早就想寻找并结识作家卜谷，没料到在此次活动中

巧遇。为深入挖掘相关历史，廖才添偕三明团市委一

行四人加入活动，并一路就寻访和保护吴高群烈士墓、

寻访吴高群烈士后人等事宜与卜谷进行了深入探讨。

全程参与此次重走红军路活动的百花洲文艺出版

社副编审余茳表示，长篇纪实文学作品《少共国际师》，

将带着第二次国内革命战争时期赣闽大地特有的红土

气息和铁血史迹，以真实到令人战栗的酷烈，严肃地出

现在读者面前，“它将会是一部用‘特殊材料’写成的，

具有特殊格调和意义的作品。它将深入诠释信仰之于

青少年成长的意义，是一本能够正确培养青少年价值

观和世界观的优秀主题图书。”

卜谷原名卜利民，中国作协会员，中国报告文学学

会理事，出版各类文学作品 500多万字，获各类文学奖

20余次。 （宗禾）

后疫情时代，
实体书店如何转型破局？

近日，“曹文轩新小说”系列作品的第五部《寻找

一只鸟》于多家网络媒体共同发布。活动中，曹文轩

介绍了新作的灵感来源、书中全新的人物群像以及

创作的核心理念。《寻找一只鸟》讲述男孩羽片儿跟

着妈妈和外婆生活在一起的故事，拼凑出一幅奇异

而温情的画面。在书中，曹文轩赋予了这部作品超

越文字本身的魅力，带领读者进入了一个活动的影

像世界。

与此同时，《寻找一只鸟》不是一部简单的儿童

文学作品，因为这不再仅仅是一部关于孩子的成长

故事，而是一部关于每个人的成长故事，其内核充满

着深刻的自省精神。在整部作品中，每个人都有自

己必须完成的生命课题，带给我们的不止是“新理

念、新气象、新思考”，读者更能从中看到作家的自省

与自信。据悉，围绕《寻找一只鸟》还将在月末开展

“曹文轩教授《寻找一只鸟》文化素养大赛”，面向中

小学生以小说续写、内文绘画配图、朗诵视频等形式

进行分组评选，促进新作的阅读。 （儿文）

《寻找一只鸟》
近日“云发布”

观察

4 月 23 日，卜谷（左）与福建省建宁县党史专家研究

当年少共国际师的战斗足迹。

5 月22 日，卜谷一行在上犹县采访吴高群烈士的

继子吴官禄（左）。

“众筹续命”“外卖售书”“振救书店”……此次疫情

让一些原本抗风险能力不强的实体书店陷入生存危

机。国内疫情防控进入常态化之后，实体书店又该如何

转型破局？

既得有“颜值”，更要有“灵魂”

很多网红书店的室内装修不错，可以说“颜值能

打”，吸引年轻人前来拍照、打卡。可是，一些书店空有

好看的“皮囊”，“选书质量不高”“样书比例很少”“全价

售卖没有折扣”……这样的网红，很难让读者形成真正

的购买冲动。

真正促使消费者付费的是书店的内涵，也就是为

消费者提供的价值。关于这个价值，百道新出版研究院

院长程三国曾在 2019中国书店大会现场诠释：为消费

者省钱、给消费者省时间、让消费者身心愉悦，总之，就

是对消费者有意义，并使之愿意为之花钱的东西。

同济大学人文学院文化产业管理系教授王国伟

告诉笔者，如今，很多实体书店都在追求豪华的室内

景观，这种景观的确可以让人们耳目一新，但是，只

有景观难以为继，人们的审美喜好不断迭代，真正的

内在竞争力是书店的主体性、对自身的专业定位及用

专业知识产生价值的能力，这才是构成实体书店的产

品、服务可依赖的最核心的东西，也是超越形式主义

的存在。

“这几年，在政府扶持、商业支持下，实体书店实现

了大发展，可是同质化现象严重，书店的空间、位置差不

多，个性彰显不明显。”王国伟认为，除了市场调节之外，

主管部门可多鼓励差异化的竞争，让更多的音乐书店、古

籍书店、艺术书店等个性化书店涌现出来。

打破经营固有边界

此次疫情给实体书店上了一堂线上经营的“选修

课”，也是实体书店寻求长远经营发展的“必修课”。

中国传媒大学广告学院教授张翔认为，实体书店

的优势在于线下的体验感，这种体验感具有直达人心的

作用，不过，“固守”线下并不是出路，在技术推动下，线

上线下逐步融合。

“未来，实体书店更多会变成体验店。实体书店、

网络书店的边界在模糊，大家都可在销售平台卖书，这

就取决于谁卖的好了。”张翔说。

疫情发生后，实体书店纷纷开启线上自救，读者书

店推出“秒杀”图书与文创；单向空间每周推出 3到 4场

直播，并将直播带货栏目化。单向空间管理合伙人武延

平表示，从观看与营收来看，目前线上的业务还在上升

阶段。

与其他书店“先有实体，再发力线上”不同，樊登读

书先积累了大量互联网粉丝，然后基于“新零售”“复合

业态”的理念打造了樊登书店。

樊登书店创始人吴宁介绍，书店以“线上知识学

习+线下学习场景应用”模式，力求为用户提供更多优

质内容。如今，当当网、十点读书等网络书店、知识服务

商也在向线下延伸实体书店业务，或将给实体书店业带

来更多变化。

“图书是微利行业，即使书卖得再好，利润空间也很

薄，开展复合经营可以给实体书店带来更多利润来源。”

王国伟认为，实体书店不仅应向线上拓展，也可在经营范

围上做更多延展。诚品书店曾“买书配青菜”；单向空间

主推过单向日历；樊登书店更是在多个文化空间做加法，

复合经营的理念正在被积极实践着。

让品牌IP直抵人心

如今，品牌的跨界营销总会带给消费者惊喜，有创

意的玩法时常“破圈”，既传播了品牌 IP，也与读者产生

了精神共鸣。融入读者的生活，品牌就有了可以安身立

命的资本。

“IP营销当下比较时髦，不过，很重要的是营销要

有附着物，尽管 IP 可以多样化呈现，最终还是要落脚

到个性化的实际内容，也就是品牌的核心价值观。”张

翔表示，IP 并不是纯商业化的东西，也涉及社会与文

化，基于此，IP才会得到特定人群的珍爱，并形成自身

的影响力。他认为，迪士尼的 IP 打造值得借鉴，每个

人在其中都可找到自己的满足点，有很好的口碑效果。

读者书店的 IP就是基于《读者》几十年搭建的价值

理念，据读者书店主理人蔡志文介绍，读者书店试图打

造一本可以“走进”的《读者》，在书店的设计上，也融入

了《读者》的元素，这是对自身 IP很好的挖掘与呈现。

互联网时代，线上营销具有较强的传播能力。

王国伟认为，实体书店应是文化事件的发生之所，

通过知识营销、知识传播，让知识性故事发生的场

所效应传播到网上，达到知识传递与品牌推广的双

重作用。

“危机与机遇并存。”吴宁表示，虽然疫情产生了

一些影响，不过，樊登书店还会依托线上知识产品，通

过打造精品内容，重塑线下学习场；武延平也坦言，继

续走原来老路可能不乐观，单向空间会一直积极求变，

应对目前线上线下一体化的趋势。 （刘婧婷）


