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南客家名宴、烹饪技能、客家美食和特色食材的最新成

果，在烹饪技艺、整体构思、文化传承、品牌意识、标准规

范、保护原创等方面，都有了较大突破和精进。

我市还高度重视赣南客家美食品牌申报工作，在鼓

励餐饮企业争创中国驰名商标、江西省著名商标的同时，

组织专门力量，积极创造条件，重点打造赣州“中国客家

小吃之乡”“中国客家菜之乡”名片。目前，安远县已被

中国饭店协会命名为“中国客家小吃之乡”，章贡区章江

北大道、国际时代广场“赣州美食城”、渔湾里美食街先

后被省商务厅认定为“江西省美食街”。截至目前，全

市已有“中华餐饮名店”3家、“中国名宴”2席、“中国名

菜”20道、“中国名小吃”20个、“中华老字号”餐饮类品

牌 3个、“中国赣菜餐饮名店”11家、“中国赣菜名菜”9
道、“中国赣菜名点”23个、“江西名宴”13席、“江西名

菜”12道、“江西老字号”餐饮类品牌 5个。

开拓视野推动交流融合

赣南客家美食要传承发展，需要开放的思维和

发展的眼光，需要不断走出去，紧跟时代发展步

伐，加强交流融合。

近年来，我市在构建好赣南客家菜技术标准

的基础上，通过加强对外宣传、组织交流活动等方

式，推动赣南客家菜走出去。拍摄了《赣南客家

菜》电视专题片，在央视进行推广播放；市商务局

联合新闻媒体和赣州餐饮各大品牌店，发起“寻

味赣南客家菜”活动，组织赣南客家菜专家、学

者、部门业务科室人员和烹饪大师与市民互动，

加深老百姓对赣南客家饮食文化的了解和认

同，提升赣南餐饮业的知名度和影响力；2018
年，市商务局、市烹饪餐饮饭店行业协会与相

关企业、新闻媒体联合举办首届餐饮创新发展

论坛，约 350 家餐饮企业近 500 名餐饮人参与

活动，深入探讨餐饮企业如何借力互联网创

新发展这一时代课题，有力推动了赣南客家

菜餐饮文化的弘扬和赣南客家菜品牌建设。

同时，我市积极组织行业调研，通过加

强行业内交流，助力赣南客家菜兼容并蓄、

动态发展。近年来，先后组织考察团赴衡

阳、韶关、梅州、龙岩等地学习考察，就打造

餐饮品牌、加快餐饮旅游业融合发展等方

面开展区域交流合作；充分发挥行业协会

作用，组织我市 30 多家餐饮企业到中山、

韶关等地与当地客家菜代表开展了交流

活动，推动赣南客家菜厨艺的提升；开展

了赣州、遵义、延安三地红色餐饮交流，邀

请遵义、延安参加了在瑞金市举办的“赣

湘闽美食节”，我市“长征一桌菜——赣

南苏区宴在第 20 届中国美食节上荣获

“红色主题宴席展金奖”。

近日，汇森家居国际集团有限公司的一批出

口板式家具经龙南海关远程线上查验后，被装上

货柜发往美国。该公司负责人曾明兰告诉记者，

连日来，企业国外订单量井喷式增长，国外客户不

停地催单。在海关部门的专人指导下，企业产品

各项检验出口手续办理顺利，工厂保质按期出货，

国外市场占有率稳步提升。

汇森家居国际集团有限公司成立于 2005年，总

部位于龙南市，主要经营板式家具的设计、生产及

销售，产品出口至全球约 50多个国家和地区，是中

国最大的板式家具出口商，被誉为“中国版宜家”。

为支持区域传统优势经济发展，南昌海关所属龙南

海关坚持问题导向，精准靠前服务，帮助汇森家居

走出一条产业结构更优、产品质量更高、品牌优势

更大的发展道路，助力“中国版宜家”走向世界。

2020 年，由于新冠肺炎疫情影响，汇森家居海

外订单量骤减，给销售市场主要在海外的汇森家

居带来很大打击，加上复工时间推迟、物流成本陡

增，企业经营一时陷入困境。为应对疫情带来的

不利影响，龙南海关积极帮助企业分析国外形势，

借助“宅经济”的兴起拓展海外市场，以功能沙发、

办公家具等产品为突破点，转变营销和生产方

向。同时，龙南海关落实“十百千万”帮扶计划，实

施“一对一”企业联络员制度，建立企业问题清零

机制，第一时间帮助企业复工复产；实地指导企业

完善以有害生物控制和溯源管理等为核心的质量

监控体系，提升产品质量；通过加强风险分级分类

管理，提高海关监管效能和通关效率，推行非接触

远程视频查验监管模式，实现线上查验，出口货物

产地待检时间由原来 48 小时缩短至 1 小时以内，

加快了通关验放速度。企业自身和海关帮扶共同

发力，2020 年，汇森家居实现出口逆势增长，出口

货值近 24亿元，同比增长 14%。

2020 年 12 月 29 日，汇森家居国际集团有限

公司正式在香港交易所挂牌，成为赣州现代家居

产业首家本土上市企业，企业发展进入崭新的天

地，也面临全新挑战。依托板式家具具有易组

装、易拆卸、款式丰富、占用空间小以及价格实惠

等特点，汇森家居大力推动品牌建设，严格按照

国际标准做强产品质量，同时积极转型升级，聚

焦环境保护及产品安全，打造可持续发展的绿色

家居品牌。为帮助企业转型、做强品牌，海关部

门立足职能优势，针对境外实施的技术性贸易措

施，开展定向政策辅导，同时引导企业逐步建立

完善的自主知识产权体系，2020 年共为企业出具

资信证明 12 份。

目前，汇森家居在产品设计及开发、产品种

类、多样化销售渠道、产能规模、产品质量和价格

上已极具行业竞争力，拥有自主品牌“誉好佳”，

企业开发各类设计产品 1040 种，960 种已投入商

业生产。

2020年全年，社会消费品零售总额实现 39.2万亿元，同

比下降 3.9%，但下半年便已经开始恢复增长势头。其中三

季度同比增长 0.9%，季度增速年内首次转正；四季度同比增

长进一步扩大至 4.6%。“2020 年最终消费占国内生产总值

（GDP）比重达到 54.3%，消费仍然是经济稳定运行的‘压舱

石’。”商务部日前举办的 2020 年商务工作及运行情况新闻

发布会公布了以上数据。

虽然冬季疫情有所抬头，但在政府政策支持下，作为拉

动经济增长“三驾马车”中重要的一环，消费正在引领社会和

经济的全面复苏。同时，促消费也有着新方向和新抓手。

日前，冯氏集团利丰研究中心发布报告预计，2021 年，

在双循环战略提振消费、宏观经济全面改善的新形势下，社

会消费品零售总额将以 10%以上的速度加快增长。而在线

化、中产化、老龄化将成为增长的主跑道。

受疫情影响，居民购物加速向线上转移。随着消费者

逐渐养成网上购物的习惯，他们对电商平台的依赖性也越

来越强，社交电商及直播电商将受益于这种变化，这种转变

也将在后疫情时代得以延续。预计今年各大企业仍会加大

数字化的投入，整合线上线下渠道，从而实现更多科技应用

落地，例如大数据、人工智能、物联网、云计算等，以数字化

的新营运模式提高效率。

同时，中产阶级的壮大和可支配收入不断提升，使得高

品位和高要求的消费者数目不断增加。这一消费群体喜欢

尝试新鲜事物，追求有趣和刺激的活动。根据智联招聘和

美团研究院的联合研究报告，中国消费者在教育、娱乐和旅

游服务上的花费越来越多，如一些极限运动（冲浪、跳伞、滑

翔伞等）和业余爱好（油画、花艺等），这将会为相关领域创

造更多就业机会。

此外，随着国内老龄人口持续增加，这一年龄层人口预

期将于 2025 年达 3 亿，占总人口比例的 15%。这意味着家

居及社区看护服务将更受青睐及支持。

同时，在城镇化将继续刺激社区零售服务的需求和政

府鼓励及推广“15 分钟便民商圈”的背景下，越来越多的社

区商场将会升级成为“一站式零售＋生活”中心，其中会包

括零售商铺、餐厅、理发店、洗衣店、诊所、长者便利设施

等，从而为社区居民提供步行距离内可获得的综合式生活

服务。 （据《国际商报》）

日前，省商务厅转发商务部办公厅下发的关于切实做

好春节期间市场保供工作的通知，针对今年中央提倡就地

过年的新情况、新特点，对全省各地商务部门提出要求，要

把春节期间市场保供工作当作当前的中心工作来抓，加强

组织领导，压实主体责任，健全应急保供机制，确保广大群

众度过一个欢乐祥和、健康安全的新春佳节。

我省要求，要加强疫情防控工作。在做好自身防控的

基础上，督促商超等商贸流通企业对照行业防控指南，查找

短板弱项，加强整改力度，确保疫情防控措施落实无死角、

不遗漏，为当地疫情联防联控工作发挥积极作用；要强化货

源组织。深入批发市场、商超等商贸流通企业开展调研，督

促加大货源组织和调运力度，切实增加库存量和供货量，保

障生活必需品供应不脱销、不断档和市场运行平稳有序，重

点城市要增加冻猪肉储备，及时组织冻猪肉储备投放，稳定

市场供应；要提供便民服务。积极倡导社会、乡村零售网点

春节假期营业时间不少于 8 小时，并适当延长营业时间，便

利大众消费，鼓励流通企业针对困难群众、弱势群体以及就

地过年群众实际需求，推出物美价廉的“年货礼包”“爱心礼

包”，协调重点商贸物流企业积极配合基层政府、社区开展

就地过年服务保障工作，协调解决商贸物流配送受阻问题，

保障居民生活必需品物流渠道畅通；要保障节日期间信息

畅通，充分借助广大媒体和商超市场等场所的宣传设施，切

实加强就地过年、疫情防控、市场保供、安全生产等宣传引

导，密切舆情信息，及时回应关切，切实把握舆论的主导权，

严格落实 24小时应急值守制度，确保信息报告渠道畅通。

（据省商务厅网站）

（2月1日）10种商品价格上涨，5种商品价格下跌。
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冬瓜

青椒

辣椒

洋葱

西红柿

豆角

豆芽

南瓜

食盐

蒜头

国产品牌婴幼儿奶粉

国外品牌婴幼儿奶粉

中老年奶粉

灭菌奶(常温奶)

梨

本周价格

6.87

4

5

6.56

4.8

12.15

5.1

2.9

5.11

8.52

200.38

230.53

125.98

13.02

8.18

上周价格

5.97

3.6

4.6

6.28

4.6

11.67

4.9

2.8

4.94

8.24

200.48

230.64

126.09

13.04

8.23

环比(%)

15.08

11.11

8.7

4.46

4.35

4.11

4.08

3.57

3.44

3.4

-0.05

-0.05

-0.09

-0.15

-0.61
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省商务厅提出要求

切实做好春节期间
市场保供工作

中产化线上化老龄化消费上升

促消费乘势迈出新步伐

海关助力汇森家居稳市场开新局
□任忠虎 记者王怡岚 文/图

赣州市生活必需品
每周价格涨跌幅排序

日前，由省

商务厅组织评选

的 赣 菜“ 十 大 名

菜”“十大名小吃”

在南昌正式发布。

赣州推选的宁都“三

杯鸡”和兴国“四星

望月”被评为赣菜“十

大名菜”；瑞金“牛肉

汤”和安远“三鲜粉”获

评赣菜“十大名小吃”。

在20个最终入选名额中

占据 4 席，赣州成为我省

获评“十大名菜”“十大名

小 吃 ”最 多 的 设 区 市 之

一。赣南客家菜是赣菜的

重要组成部分，此次我市菜

品在赣菜评选中脱颖而出，

将极大提升赣南客家菜的知

名度，对赣南客家菜的传承与

发展具有重大意义。

民以食为天。美食是代

表城市形象、展示城市魅力的

一张重要名片。近年来，我市大

力加强赣南客家菜餐饮文化品

牌建设，推动赣南客家菜产业发

展，取得了丰硕的成果。

政策扶持助力行业繁荣

2019 年 6 月，第二届赣南客家美食节在南康区家居小镇

热闹启幕，现场的 170 个展位吸引市内外 260 多家餐饮、小吃

企业参展，其中还能看到来自陕西延安、广东韶关和梅州、福

建龙岩和宁化等地的美食，150 万人次参与活动。此次美食

节，创下我市餐饮类活动参展企业最多、参与人数最多、展

位面积最大等多项之最，美食拉近人与人之间的距离，成为

城市交流的纽带，产生了深远的印象。

举办大规模、高层次的美食交流活动和节庆、展会，政

府层面的大力支持必不可少。近年来，我市重视餐饮业发

展，出台了《培育赣南客家菜餐饮文化品牌工作方案》《支

持赣南客家菜“走出去”专项补助资金管理办法》《做亮赣

南客家菜助力旅游大发展工作方案》等一系列文件。同

时，我市商务、财政等部门紧密配合，根据行业发展实际

不断对相关政策进行修改完善，努力降低奖补门槛，提

高标准，不断加大支持力度。

我市着力发挥行业协会的作用，在培育餐饮龙头企

业上做文章，支持餐饮龙头企业开展有特色的各类活

动，以点带面形成示范效应。采取“政府引导、协会促

进、企业自主”的方式，支持企业通过兼并、收购、参

股、控股、联合等方式，做大规模、提升实力。目前，赣

南客家美食城、鹭溪、皇厨、味悦、客家大院等相对有

实力的餐饮龙头取得长足发展，鹭溪客家菜开展了

“鹭溪杯”全国客家菜厨艺邀请大赛暨第二届中国客

家厨师饮食文化交流大会，赣州客家大院举办“高手

在民间”客家菜传承人寻访活动等，有力促进了餐饮

行业的整体繁荣。

同时，我市将餐饮和旅游有机结合，制定出台

了《赣州客家美食旅游旗舰店品牌建设奖励办法》，

市商务局联合文广新旅局、财政局等单位开展“赣

州客家美食旅游旗舰店”评选认定，全市 21家餐饮

企业被认定为“赣州客家美食旅游旗舰店”，有效

调动了餐饮企业和从业人员的积极性。

做强平台促进品牌建设

2020 年国庆期间，位于章贡区的渔湾里美

食街客流如织、热闹非凡，大小店铺几乎都营业

至凌晨。在经历新冠肺炎疫情给餐饮行业带来

的巨大打击后，这里迅速重整旗鼓，在疫情防控

形势好转后，飞快地恢复了元气。

近年来，我市在平台建设上下功夫，为赣

南客家美食产业发展夯实基础。一方面大力

建设美食街区，做优美食承载平台。我市采

取“先中心后周边，以中心带周边”的工作思

路，在市中心城区建设“一城、一街、一广

场”，打造赣南客家美食聚集区。目前，渔湾

里美食街已经形成了知名度高、内涵丰富的

全市性餐饮消费目的地和夜间经济地标街

区，位于国际时代广场的赣州美食城已形成

规模，赣南客家美食城、万象美食广场运营良好，已形成口

碑。同时，章贡区“嘉福国际”商业美食街、赣县区客家文化

城美食精品街、章贡区水西镇“赣南客家美食街区（村）”、赣

州经开区毅德城“印象赣州美食文化风情街”和南康区美食

街区等都逐渐形成规模，成为市中心城区美食集聚区的有力

补充。

另一方面，我市围绕节庆做文章，做好赣南客家美食的展

示平台。先后举办了两届赣南客家美食节，充分展示了我市赣

指标：零售 单位：元/公斤
（信息来源：赣州市商务局市场流通和运行管理科）
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树品牌 走出去
——我市大力推动赣南客家菜产业发展纪实

□刘曦 记者王怡岚

资 讯


